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Día Mundial del SIDA
1. ° de diciembre, 2007 
Liderazgo Juvenil
Paquete sobre la Organización de Eventos

Para el Día Mundial contra el SIDA 2008, GYCA se esta aliando de nuevo con la Campaña Mundial contra el SIDA para coordinar eventos del Día Mundial contra el SIDA  alrededor del mundo lideradas por jóvenes. 
El tema de este año es liderazgo: lo que te da una oportunidad para destacar el liderazgo juvenil por medio de una amplia gama de actividades posibles en tu comunidad. El año pasado, GYCA movilizó su red poderosa y sus miembros organizaron 50 eventos en 30 países. 
  ¡Este año, esperamos promover a más jóvenes en más países para “Asumir el Liderazgo” en eliminar la propagación del  VIH! 
Concentrandonos en el tema de liderazgo, tu puedes organizar el evento que mejor aborde las necesidades de tu comunidad. Pudiera ser una junta para hacer contactos, un entrenamiento, una proyección de una película, una mesa redonda, una sesión de escritura de cartas a un oficial público sobre una tema particular, una protesta de una mala política, programa, o abuso de derechos humanos, una recaudación de fondos, un día de servicio voluntario en una clínica o una residencia para enfermos terminales, o cualquier otra cosa que creas que trabajaría bien en tu comunidad. 
¡Esperamos que este paquete, junto con los materiales adjuntos de la Campaña Mundial contra el SIDA,  ayude a hacer tu evento un éxito! 
Incluido en el paquete:
¿1Por qué el Liderazgo Juvenil?


2Pensando Estratégicamente, Actuando Eficazmente


¡2Lo Basico sobre  la Organizacion de Eventos!


4Consejos sobre los Medios: Corriendo la Voz


5Trabajando con la Comunidad


6Sobre la Coalicion Global de Jovenes contral el VIH/SIDA (GYCA)






¿Por  qué el Liderazgo Juvenil? 
· Con más de la mitad de nuevas infecciones de VIH cada año (2.5 millones de infecciones) ocurriendo entre gente joven de menos de 25 años, ¡el liderazgo juvenil es una necesidad urgente en todos los países! 
· Dados los niveles alarmantes de infecciones de VIH entre gente joven, es clave aprovechar  el conocimiento, aptitudes e ideas que la gente joven puede traer a la mesa. 
· La gente joven necesita tomar la iniciativa en el desarrollo, implementación y evaluación de políticas y programas que afectan sus vidas. La participación de gente joven perfecciona sus conocimientos y aptitudes,  capacitándolos para tomar la iniciativa y ganar auto estima. 
· Proporcionados con apoyo y capacitación, la gente joven puede ser el mejor abogado de sus necesidades sexuales y salud reproductiva, y proveer a autores de políticas y administradores de programas con una bastante necesitada perspectiva juvenil. ¡Esto, a su vez, crea programas y políticas más sustentables, pertinentes y efectivas!  
· Líderes jóvenes tienen que trabajar en conjunto con líderes adultos, que tienen la responsabilidad de hacer los temas del VIH y SIDA su prioridad. 
Pensando Estratégicamente, Actuando Eficazmente 
Para asegurar que tu evento tenga el mayor impacto, es útil tomar algún tiempo antes que empieces la planeación de él para pensar en qué tipo de evento mejor llevará  acabo tus objetivos.  ¡Empieza temprano! Un buen evento toma por lo menos dos meses para organizar. ¡Se realista! ¿Que puedes hacer con tiempo y recursos limitados? Las preguntas abajo deberían darte un marco para averiguar exactamente lo que vas a hacer y como mejor hacerlo. ¡Así que reúne tus co-organizadores, una pluma, papel, y empieza a pensar! 
¿Cuál es tu tema o asunto?
En escogiendo como enfocar tú evento, considera algunas preguntas claves. ¿Que es lo que excita o enojo a la gente de tu comunidad? Viendolo de otra manera: ¿qué temas claves pudieran estar pasando sin advertir? Piensa en este momento particular: ¿hay un aspecto de la lucha contra el VIH/SIDA que es especialmente oportuno?
¿Cuáles son tus objetivos?
Piensa sobre lo que te gustaría conseguir con este evento. Si todo pasara exactamente como tú lo esperabas, ¿cual sería el resultado? Como te vayas estableciendo metas de plazo corto, asegura que son medibles, alcanzables y que se muevan hacia un objetivo de plazo largo.  Aun en la planeación de un evento que sucede solo una vez, a menudo es una buena idea considerar como ese evento encaja dentro de un objetivo de plazo más largo para tu organización o comunidad.  
¿Quién es tu público?
Piensa en tu audiencia meta. ¿Quiénes son la gente en una posición para determinar si un objetivo es logrado o no? De esa gente, ¿a quién pudieras alcanzar más efectivamente? Al enfocar tus esfuerzos, tú puedes hacer el mayor cambio con la menor cantidad de trabajo. ¿Estás intentando llegar a un nuevo segmento de tu comunidad con quien no estás actualmente conectado? ¿Estás concentrando en un grupo que tiene conocimiento muy básico, o ya está familiarizado con el tema?  
¿Cuál es la mejor manera de alcanzar la audiencia meta de tu evento? 
Ahora que ya conoces con quien intentas comunicarte, la pregunta cambia a: ¿cómo lograrás involucrarlos? Piensa en donde normalmente ellos consiguen su información: ¿que los animara y hará que pongan atención? ¿En qué tipo de información o mensajes confiaran? Para la gente joven, tener conferenciante adulto tras conferenciante sin dejar espacio para conversar es aburrido.  Por otro lado, enfoques creativos– teatro, cine, discusión abierta – pueden ser muy efectivos.
¡Lo Básico sobre la Organización de Eventos! 

Manten el gasto bajo
· Busca un sitio gratuito para hospedar tu evento en iglesias, escuelas, salón de juntas, centros comunitarios, teatros, u oficinas de organizaciones comprensivas y organizaciones socias. 

· Busca negocios en tu localidad que te puedan patrocinar un evento. Por ejemplo, si explicas la causa hacia la que estás trabajando, un restaurante o supermercado te pudiera donar algunos refrigerios, y una tienda de copias o impresor pudiera hacerte folletos gratis.

· Si organizaciones locales o negocios te patrocinan, a cambio de su generosidad, asegúrate que los promociones, agradeciéndolos públicamente durante tu evento, o poniendo carteles y pancartas en tu evento con su nombre y logo.  
· Pídele a una organización más grande que organicen un evento contigo; ¡ellos tal vez puedan imprimir folletos, promocionar, cubrir los gastos de refrescos, y alojar gratuitamente el evento!  Se claro con tus socios de tus expectativas.
Antes de tu Evento
· Establece conexiones con otros grupos: colaborando para realizar un evento es una buena manera para conseguir que mucha gente asista y así compartir la carga de trabajo. 
· Piensa en la gente quién quisieras que asistiera: por lo normal, ¿de qué manera se enteran de un evento?  Piensa en cualquier incentivo o estímulo que puedas incorporar en tu evento para asegurar asistencias, como crédito escolar para estudiantes, comida gratis, o capacitación de habilidades.  
· Promociona tu evento:   difunde información sobre tu evento en toda manera posible; pancartas, folletos, periódicos, estaciones de radio, tableros de anuncio público, lista de coreo electrónicos, páginas web de socios.
· Reclutamiento en persona también es una buena manera de aumentar la asistencia: cada organizador podría tomar responsabilidad para asegurarse de que diez (o 15, o 20...) personas asistan. 
· Asegúrate de invitar a líderes comunitarios, personal de organizaciones locales, y las oficinas nacionales de las Naciones Unidas si estas cerca de ellas.  ¡Un poco de investigación en línea  te puede ayudar a comunicarte con ellos! Usa el directorio en línea  de GYCA para asegurarte que otros miembros de GYCA en tu país estén informados de tu evento.

· ¡Informa al personal de GYCA por adelantado de tu evento, para que nosotros ayudemos a promocionar también! 
Durante el evento
· Mantén el evento interesante y divertido: intenta tener una variedad de formatos de presentar información (por ejemplo, discusión, música o película, presentaciones).  
· ¡Documenta el evento! Asegúrate de obtener datos de contacto para todos los que asistan,  si es posible, para que puedas darle seguimiento e invitarlos a otros eventos en el futuro y entrenamientos. ¡Asegúrate de hacer un recuento de personas! Déjanos saber cuánta gente asistió, y si había un distribución equitativa entre géneros. 
· ¡Saca Fotografías! Asegura que haya buena iluminación, y toma fotos de gente en acción (hablando, escuchando, etc.) en lugar de gente posando. ¡Anota una leyenda para cada fotografía en caso de que olvides después lo que trataba la foto! 
· Dale a la gente una manera de tomar acción e involucrarse más allá que el evento. Esto pudiera ser escribiendo una carta o llamando una figura política sobre una política particular o programa,  asistiendo a una cita, o ayudando a planear otro evento. Lo que importa es aprovechar el interés de la gente y entusiasmo para construir tu trabajo. Si necesitas voluntarios para tu organización, ¡este el tiempo perfecto para reclutar!  

· Esta muy bien si tienes algo que puedan tomar con ellos: por ejemplo, un folleto con información clave sobre la prevención del VIH, si ese es tu enfoque.  De esa manera, serán más proclives a recordar el mensaje que intentas comunicar. 
· ¡Obtén retroalimentación! Si es posible, haz que los asistentes llenen un cuestionario breve. Si es un grupo pequeño, pudieras hacer dos listas al terminar el  evento: una lista de cosas que salieron bien, y otra con cosas que mejorar. 
Después del evento
· ¡Haz un informe! Escribe un informe breve (1-2 páginas) o articulo y asegúrate de incluir fotos. Por favor manda tus fotos como adjuntos en su formato original (.jpg, .gif, .bmp)-  no las pongas en un documento de Word.  Después, envíalo a Aleza (aleza@youthaidscoalition.org), y reten una copia para tus archivos. 
· Ten una evaluación con el equipo de gente que lo planifico, y tengan una conversación sobre lo que salió bien y lo que debería ser mejorado para la próxima vez.  
Consejos sobre los Medios: Corriendo la Voz
Trabajando con los medios, sea el periódico, radio, estaciones de televisión, paginas de web, redes sociales en línea, o blogs, es muy importante.  Ellos pueden publicar el evento con tiempo en adelante, asegurando que más gente asista, y cuándo reporten sobre el evento después de que ocurra, pueden traer el mensaje a ellos que no pudieron asistir. Debajo, encuentra algunos consejos para ayudarte a hacer este trabajo eficazmente. 
· Los periodistas no quieren hacer demasiado trabajo, así que hazles fácil encontrar la información que necesitan.  Como vayas escribiendo tu comunicado de prensa, hazlo como si estas escribiendo la nota para ellos, y así ellos no tienen que hacerlo.  
· Haz una investigación básica sobre las fuentes de noticias más populares en tu país y comunidad, y sus datos de contacto. Intenta hacer contacto con la fuente que es más usada por tu  audiencia meta.  
· Envía una asesoría para los medios de comunicación (que básicamente es como una versión breve de un comunicado de prensa) unos 3 a 7 días antes del evento. Esto debería dar solo la información básica (respondiendo preguntas sobre “quien, que, donde, cuando, y porque” del evento), para que el periódico, estación de radio, o estación de TV planifiquen en mandar un reportero. 
· Después de que mandes la asesoria para los medios, llama a la gente a quien les enviaste la asesoría, para recordarles del evento y ver si tienen alguna pregunta. Preséntate y recuérdales que acabas de mandarles un aviso sobre un evento venidero, invítalos a cubrir tu evento, y mantén tu llamada telefónica breve y precisa.  
· Asegúrate de poner datos de contacto (idealmente, un número de teléfono móvil y correo electrónico) con quien hacer contacto para más información/ preguntas de prensa en todo lo que envíes.  
· Envía un comunicado de prensa (¡mas detalles abajo!) el día antes del evento, e incluye mas información que en la asesoría para los medios (usualmente un máximo de una página).
· Es importante que llegues a conocer a los medios de la zona. Construyendo relaciones con ellos supondrá reportaje constante para tus eventos. Da seguimiento con ellos después del evento; si es apropiado, agradece al reportero por cubrir tu historia. 
Como escribir un Comunicado de Prensa
Un comunicado de prensa bueno incluye los siguientes elementos: (Para ejemplos de comunicados de prensa, por favor ve los paquetes de acción disponible para bajar en www.fightglobalaids.org, o mándale un correo electrónico a aleza@youthcoalition.org para consejos adicionales.)
1. PARA PUBLICACION INMEDIATA: Estas palabras deben aparecer en el margen superior de mano izquierda, justo debajo de tu membrete. 
2. Datos de contacto: Salta una línea o dos después de “para publicación inmediata” e indica el nombre, números de teléfono de día y noche, y correo electrónico de la persona que mejor pueda responder las preguntas del reportero. Es importante dar tu número de teléfono de casa debido a que los periodistas de a menudo trabajan dentro de plazos de entrega y tal vez no esten disponibles hasta tiempo fuera del horario laboral.  
3. Titular: Salta dos líneas después de tus datos de contacto y usa negrita. El titular debería de ser breve y descriptivo. Debería de expresar que acción un reportero pudiera hacer en un artículo. 
4. Línea de Fecha: Comienza el primer párrafo con la ciudad de donde se emite tu comunicado de prensa y la fecha en que envías tu comunicado. Puedes encontrar este formato al comienzo de artículos en la mayoría de periódicos. 
5. Párrafo principal: Tu primer párrafo necesita agarrar la atención del lector y debe contener la información pertinente a tu mensaje como “quien, como, donde, cuando, y por que”. ¡No olvides mencionar que tu evento forma parte de muchos eventos tomando lugar internacionalmente el mismo día! 
6. Texto: El cuerpo principal de tu comunicado de prensa es donde tu mensaje se desarrolla completamente. En esta sección, tú escribas la historia para el reportero. Tu texto debería de ser un artículo de prensa detallado (pero conciso- una página es lo ideal) sobre el evento que estas publicando, incluyendo citas de gente que están involucradas y una descripción más completa del evento y sus antecedentes de lo que pudiste encajar en el párrafo principal mas exclusivo. Es escrito de la misma manera en que sería escritor cualquier artículo publicado en la prensa. Cualquier opinión es expresada en citas, no como texto.  
7. Una dato sobre fotos: También, asegúrate de escribir “fotografías del evento están disponibles- para obtenerlas, comuníquese con ______,” y después ten a alguien en el evento que esté tomando fotos. De esa manera, si el periódico no puede mandar un fotógrafo, aun así saben que pueden conseguir fotografías. 
8. Recuerda: Un comunicado de prensa que está bien escrito es breve y conciso. ¡Mantelo no más de una página! También, ¡favor de enviarle a Aleza (aleza@youthaidscoalition.org) tus materiales de medios de comunicación!

Trabajando con la Comunidad 
GYCA constantemente  busca mejorar nuestra capacidad para llegar a jóvenes que no tienen acceso a internet y otras tecnologías. Muchos de estos jóvenes se encuentran en comunidades rurales, donde es muy importante pensar sobre la mejor manera de abordar y trabajar con organizaciones en la comunidad y lideres ya existentes. 
Debajo hay algunos consejos que pueden asistir con relaciones comunitarias: 
· Intenta lo mas que puedas hacer llamadas de cortesía al liderazgo de la comunidad, para que ellos puedan sentirse involucrados en el evento. 
· Siempre empieza dirigiéndote hacia una comunidad por medio de personas influyentes en la comunidad. Pudieran ser jóvenes o adultos: de cualquier manera, pueden ofrecer buenas ideas, atraer más gente para asistir, y aumentar el éxito total de tu evento.  
· Pon atención a las tradiciones y costumbres de tu comunidad. Si tienes desacuerdos, asegúrate de ser respetuoso de las creencias de los miembros de la comunidad y habla de tal manera que promueve entendimiento, y no discusión. 
· Organiza citas alrededor de la disponibilidad de la gente de tu comunidad; si no estás seguro cuando, ¡pregunta!  

· Si la comunidad habla un lenguaje que tu no hablas, asegúrate que todo este traducido, y que gente que si hablen la lengua sean claves en ayudándote a organizar y conducir el evento. 
· Dale crédito a la comunidad si te asistieron con el evento. 
Sobre la Coalición Global de Jóvenes contra el VIH/SIDA (GYCA)

Como vayas organizando tu evento, la gente que asista probablemente tendrá preguntas sobre GYCA y como puede ayudarlos con su trabajo. La información incluida debajo está diseñada para ayudar a responder sus preguntas. Por favor, ¡toma la oportunidad para promocionar a GYCA y reclutar nuevos miembros en tu junta del Día Mundial del SIDA! 

GYCA es una alianza encabezada de más de 3,000 líderes jóvenes y aliados adultos trabajando a combatir la propagación del VIH y SIDA  en 150 países alrededor del mundo. GYCA fue propuesta por jóvenes que  atendieron la Conferencia Internacional del SIDA en Barcelona y Bangkok en el 2002 y 2004, y es apoyado principalmente por UNFPA y ONUSIDA. GYCA crea oportunidades para participación significativa de gente joven alrededor del mundo en la toma de decisiones que afectan sus vidas. 

Por favor visítanos en http://www.youthaidscoalition.org para aprender más y unirte a la Coalición. 
¿Qué te puede ofrecer GYCA?
· Contactos: Conéctate con otros activistas jóvenes trabajando en base de temas relacionados con el VIH/SIDA alrededor del mundo y en tu región para compartir ideas, experiencias y mejores prácticas por medio de nuestras listas de correo electrónico y perfiles en línea por medio de nuestra sitio socio, una comunidad en línea de redes sociales, TakingITGlobal.

· Eventos locales y capacitaciones: Puntos Claves al nivel Personal, Regional, y Nacional organizan eventos y capicitaciones alrededor del mundo. 
· Oportunidades para participar: GYCA asista a gente joven a participar en eventos internacionales y consultas como conferenciantes, beneficiarios de becas, miembros de delegaciones gubernamentales, presentadores (-as) de abstractos y delegados. 
· Maneras de promocionar tu trabajo: organizaciones internacionales y donantes han usado nuestro Directorio Global para identificar buenos proyectos e individuos alrededor del mundo. Nosotros exponemos el buen trabajo de nuestros miembros por medio de nuestro boletín, en nuestra página web, y en eventos internacionales. 
· Acceso a recursos: Con regularidad, GYCA comparte acceso a becas, fondos, entrenamiento y oportunidades educativas, ofertas de trabajo, campanas, artículos de investigación, y publicaciones con sus miembros. 
�














� Ve el Reporte de WAD2006 en www.youthaidscoalition.org/resources.html


� � HYPERLINK "http://www.youthaidscoalition.org/profiles.html" ��http://www.youthaidscoalition.org/profiles.html�  
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